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1ére marque francaise 25.4M VU
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5 ® Femmes E ® Animation/Famille
a
® Hommes % @ Drame
R2
® 15-25ans © ® Comedie
=
® 25-34 ans 2 @ Horreur
® 35-49 ans @ Histoire
® +50 ans ® Science Fiction
® Fans émissions famille
2 @ Célibataire ® Fans séries thriller/policier
E . .
 ® Couple sans enfant ® Fans émissions jeunesse
® Couple avec enfant ® Fans film d'auteur
® Famille au moins 2 enfants ® Fans Disney Marvel
® Fans émissions musique
® Fans d'émissions tech
2 @ Département ® Fans émissions divertissement
3 @ IRIS / Code postal ® Fans émissions voyage
3 ® Pavillon
~ ® Propriétaire © )
@ Agglomération de 2k a 20k habitants % @ Voiture
£ @ Intérét automobile
E’ @ Fans émissions auto

Légende —
de la base CRM Orange

® CRM Données déclarées issues

@ Intérét assurance auto

® Géomarketing Données probabilisées issues

de la segmentation Orange

@ Log TV Données issues des usage
des box TV Orange opinées

3 leviers d’activation

Gré-a-Gré/Deals Deals programmatiques

Advertising

N
.

@ Urbain dynamique
® Urbain familial aisé

® Urbain classe moyenne

Géomarketin

® Populaire

® Urbain défavorisé

® Pavillonnaire familial aisé
® Périurbain en croissance
©® Rural dynamique

® Rural traditionnel

©® Résidence secondaire

@ Professionnels
® CSP+

® CSP++

@ Effectif <10

® Effectif <50

® Secteurs

Business

® Navigation

Données observées issues de la
navigation sur les sites Orange.fr

Managed services
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