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25m 7m 12m 8 ans

IDs fidélité moyenne

#1 254m 4m #3

qualite internautes

du réseau box TV optin Marque digitale

#1 17./m + 2000

Avril 2023- Médiamétrie

mObinaUteS Internet Global, Fixe et Mobile.
H H H IPTV source interne.
SatISfaCtlon AUd iences Enquéte annuelle de L'ARCEP

client dispo_ DMP 2021. Enquéte Statista pour le

magazine Capital. Palmarés
2018 du Grand Livre des
Marques.



TN 52.7%
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T 78.5%
T 83.6%
TN 81.8%

<25 ans

Puissance sur vos cibles utiles — CSP+

Orange Digital | % Couverture sur cible

5%  74%

femmes hommes
CSP+ CSP+

79%

intentionnistes
automobile
— Revenus 30K€+
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Advertising On s, év a d e
avec Orange —

@ sscotomen: B et B S

1ére marque francaise 22.9M VU
chaque mois /mois

iere marque francaise @ 7.9M VU
chaque jour /jour

Source Médiamétrie Internet Global Avril 2023

1ére home page 1.3M VU
francaise /jour

x8 Digital Ad Trust
label Display + Vidéo

Se faire accompagner
Je crée mon entreprise

Je me développe
e cifepERIIS m —

ncer son activité, ¢ est bien souvent faire 50 choses a la fois
7
Lanc a ‘ ; :

Orange Pro

L'info du jour

A

< Toute 'auto connectée

Capgemini : un nouveau

> éant d i
connectée ? g e la voiture

Fil info

Copgemin  un nouvems oéant de n voture co
OMctoriegend, Motoregands

Zoom sur le tie and
dye, limprimé cool
de'été

s News
Packantoret + Mobile  Meison TV st dertimsement B
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Nos format
impactants:.
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Masthead
970x250
en Home Page ——

Pré-roll vidéo
25M pré-rolls

+70%

taux de complétion
pour un pré-roll 15 sec.
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5 ® Femmes E ® Animation/Famille
a
® Hommes % @ Drame
R2
® 15-25ans © ® Comedie
=
® 25-34 ans 2 @ Horreur
® 35-49 ans @ Histoire
® +50 ans ® Science Fiction
® Fans émissions famille
2 @ Célibataire ® Fans séries thriller/policier
E . .
 ® Couple sans enfant ® Fans émissions jeunesse
® Couple avec enfant ® Fans film d'auteur
® Famille au moins 2 enfants ® Fans Disney Marvel
® Fans émissions musique
® Fans d'émissions tech
2 @ Département ® Fans émissions divertissement
3 @ IRIS / Code postal ® Fans émissions voyage
3 ® Pavillon
~ ® Propriétaire © )
@ Agglomération de 2k a 20k habitants % @ Voiture
£ @ Intérét automobile
E’ @ Fans émissions auto

Légende —
de la base CRM Orange

® CRM Données déclarées issues

@ Intérét assurance auto

® Géomarketing Données probabilisées issues

de la segmentation Orange

@ Log TV Données issues des usage
des box TV Orange opinées

3 leviers d’activation

Gré-a-Gré/Deals Deals programmatiques

Advertising

N
.

@ Urbain dynamique
® Urbain familial aisé

® Urbain classe moyenne

Géomarketin

® Populaire

® Urbain défavorisé

® Pavillonnaire familial aisé
® Périurbain en croissance
©® Rural dynamique

® Rural traditionnel

©® Résidence secondaire

@ Professionnels
® CSP+

® CSP++

@ Effectif <10

® Effectif <50

® Secteurs

Business

® Navigation

Données observées issues de la
navigation sur les sites Orange.fr

Managed services
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